Наличие судебных споров больше не показатель, что контрагент «живой»

Исключите неочевидные ошибки при проверке контрагентов. Налоговики поделились, что сейчас следует выяснять о потенциальном партнере, чтобы обезопасить сделки и вычеты.

Подозрительный перекос в досье укажет на схему. Старайтесь уделять одинаковое внимание проверке всех контрагентов. Конечно, на партнеров по крупным сделкам компании собирают более подробное досье, это логично. Но если сделки равнозначные, не выделяйте кого-то: инспекторы могут решить, что компания осознает риски именно по этому партнеру. Например, если собираете на одного контрагента две коробки документов, а на остальных — минимальный пакет, это сигнал, что сделка нечистая.
Старый сайт контрагента выдаст правду. Проверяйте, о чем контрагент сообщал на своем сайте пару лет назад. Наличие ресурса больше не подтверждает, что партнер надежный. Чтобы убедиться в реальности компании, необходимо проверить, как ее сайт выглядел раньше. Это можно сделать через онлайн-архив. →archive.org Заодно проверьте, когда зарегистрирован домен, например через ресурс who.is. Если на сайте сказано, что партнер ведет деятельность с 2000 года, а домен зарегистрирован в 2024‑м — это красный флаг.
Пренебрегать сервисами ФНС больше не стоит. Добавьтесь к партнеру в «друзья» через сервис «Как меня видит налоговая» в личном кабинете ФНС. Так вы увидите все изменения у контрагента, например смену директора. Если у инспекторов будут вопросы к вашему выбору, сможете подтвердить, что используете спецсервис ФНС.
Участие в судах не всегда говорит, что контрагент «живой». Не рассчитывайте, что подтвердите осмотрительность только лишь наличием у контрагента судебных разбирательств — для налоговой этого недостаточно. Хотя бы выборочно открывайте судебные решения и проверяйте, приходили представители в суд или нет. Возможно, контрагент участвовал в 100 процессах, но на суд ни разу никто не явился.
Соцсети — двойной инструмент. Посмотрите в соцсетях, какие сведения о руководстве и персонале контрагента смогут подтвердить вашу осмотрительность. Так, если сотрудники партнера регулярно выкладывают фото с рабочих мест или корпоративных мероприятий — субботников, тимбилдингов и пр., очевидно, что компания действующая и имеет свой штат. При этом лишняя информация на страничке директора может и навредить. Например, если руководитель контрагента демонстрирует роскошную жизнь, инспекция может заинтересоваться его доходами, а также сделками компании.
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